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Umfangreiche Analysen

Expertengesprache
Online-Akteursbefragung mit Teilnehmern
Bereisung von insgesamt Moststationen einschl. Gesprache vor Ort
Workshops/Prasentationen mit/fir Akteure(n) der Region
(insg. ca. Teilnehmer)

Sitzungen der begleitenden Lenkungsgruppe

DER PROJEKT-
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Projektablauf !

Organisation
Zukunftsfdhig aufstellen

Zielsetzung &
Strategie

Die Richtung bestimmen
Analyse Abgestimmtes
Licht in's Dunkel bringen Vo rgehen

Produkte entwickeln

Kommunikation
[ J
Quelle: dwif 2018 dw,f
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Die Identifikation mit dem Thema Streuobst ist stark ausgepragt,
die mit der ,Frankischen Moststrafse” hingegen eher schwach.
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Das grof3e Interesse an der Frankischen Moststrale und die gute
Stimmung unter den Akteuren gehen Hand in Hand mit einer hohen
Erwartungshaltung flr die Zukunft .

Der Grof3teil der bestehenden Produkte und Angebote
bietet aus touristischer Sicht (derzeit) kaum Reiseanlasse.
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)

Zur Entwicklung attraktiver Produkte und zur Steigerung der
Bekanntheit der Frankischen Moststralse bedarf es intensiver
Koordination und Vernetzung.
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In Zukunft ist eine starkere Professionalisierung aller Beteiligten
erforderlich.
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fiir die Frankische MoststraRe” (Dinkelsbuihl, 2. Juli 2020)

FUr eine erfolgreiche Zukunft im Wettbewerb ist ein grolserer
(Personal-/Finanz-) Aufwand notwendig.

Die Entwicklungsstrategie flr die Frankischen Moststralse

« Was ist unsere Identitat? Werte

« Was zeichnet diese Werte aus? Grundsatze

« Was wollen wir erreichen? Ziele

« FUr wen machen wir das? Zielgruppen

« Wo mussen wir ansetzen? Handlungsfelder

« Welche Mal3nahmen muissen wir
umsetzen? SchiisselmafRnahmen

- Wie mUssen passende Produkte aussehen? Produktleitfaden
« Inwelchen Strukturen setzen wir dasum?  Vorschlag Produktmanagement
« Wie finanzieren wir das? Forderung/Finanzierung

dwif
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)

WAS IST UNSERE IDENTITAT?

Die Werte der Frankischen MoststralRe
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" roveen |

dwif

Seite 7 dW'\f*ComsultingGmbH WEGWEISEND IM TOURISMUS



Seite 8

Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)

natur- &
traditions-
verbunden
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beharrlich &

anpackend schatzend &

weitsichtig

natur- & traditionsverbunden

Die Frdnkische Moststrafse prdagt eine aufsergewohnliche Kulturlandschaft.
Streuobstwiesen, die sich spielend in Landschaft und Siedlungsstruktur einftigen, WWasser in
verschiedensten Formen sowie das sonnige Klima sind charakteristisch.

Die Urspriinglichkeit der Frinkischen Moststrafse spiegelt sich in ihrer Biodiversitdt, dem
naturverbundenen Obstanbau, der traditionellen Schafhaltung sowie
gesundheitsorientierten Angeboten in der Natur wider. Die Frdnkische Kultur wird hier
ebenso gepflegt, wie die traditionelle Kliche. Das ausgeprdgte Vereinsleben, regionale
Dorffeste, Kirchweihen und das Mostfest sind ein fester Bestandteil der Identitdt und
tragen zum Ausdruck frénkischer Geselligkeit bei.
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fiir die Frankische MoststraRe” (Dinkelsbuihl, 2. Juli 2020)

beharrlich & anpackend

Bereits seit Jahrhunderten trotzen die Menschen in der Region der Frankischen Moststrafse
beharrlich und erfolgreich der Natur und den Wirren der Geschichte ihren Lebensraum ab.
Hiervon zeugt die lange Siedlungsgeschichte mit den Spuren der Romer und ihrem
hinterlassenen Erbe der Obstbaukunde, die Zeugnisse der frithen Christianisierung und die
zahlreichen befestigten mittelalterlichen Stadte. Abgeschiedenheit und zum Teil schwierige
Voraussetzungen brachten einen ausgeprdgten Erfindergeist und eine lange
Handwerkstradition hervor. Eine ausgesprochene Selbststdndigkeit ist seit jeher
charakteristisch fur die Menschen in der Frinkischen Moststrafse. Sie zeichnet auch heute
noch Bescheidenheit und den Willen etwas bewegen zu wollen aus. Zugleich haben sie sich
ihre ldndlich geprdgte Lebensart und Sprache bewahrt und tragen sie mit Stolz in ihren
Herzen.

wertschatzend & weitsichtig

Das Streuobst bildet in der Frinkischen Moststrafse eine identitdtsstiftende Klammer.
Landschaftspflege und der Erhalt der Streuobstbestdnde spielen daher eine wichtige Rolle.
Nachhaltige Bewirtschaftung und ein wertschdtzender Umgang mit der Natur und den
besonderen Obstsorten sind fur die Mitglieder der Frdnkischen Moststrafse
selbstverstdndlich. Weitsicht und Zukunftsfdhigkeit kommen in jahrhundertealten und
zugleich modernen kreativen Methoden der Produktverarbeitung, der Kultivierung
traditioneller Sorten und deren ortsgebundenen Verwertung in Form verschiedenster
Produkte zum Ausdruck. Obst- und Gartenbauvereine, Bildungsangebote und zahlreiche
Imkereien sind bis heute stets darauf bedacht, die Besonderheit der Natur zu erhalten und
weiterzugeben.
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)

AT4, PR 2 P AR < S
WAS WOLLEN WIR ERREICHEN?

Die Ziele der Entwicklungsstrategie

&l -'h\

Sicherung der Kultur- . . Starkung der Naher-
) Starkung von ldentitat,
landschaft, Erhdhung holung und des nach-
o o Brauchtum und Kultur : :
der Biodiversitat ¥ haltigen Tourismus

Bildquelles© psdesign/Fotolia
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)

FUR WEN MACHEN WIR DAS?
Die Zielgruppen

| A

4

Erholung, sellesi- Verkauf, Bildung,

. r o - .
Naturerlebnis, versorstneg, Vernetzung, LenglsEhE s Bewusstsein,

Kulinarik Freizeit- Einnahmen pflege Heimatgefuhl
gestaltung

@
Bilder: Sinus-Institut; pixabay; Christian Schwier@Fotolia w’
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)

WO MUSSEN WIR DAZU ANSETZEN?

Handlungsfelder und Mal3nahmen
¥

Landschaftspflege/ Identitat, Brauchtum Naherholung & nach-
Biodiversitat & Kultur haltiger Tourismus

15 Teilnehmer*innen 22 Teilnehmer*innen

dwifF
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)

Aufgabenspektrum eines moglichen Projektbiros

Verwaltung/ Umsetzung/ Quialitats-
Organisation Produktentwicklung management

- Mitgliederakquisition « Umsetzung der MaRnahmen « Kommunikation und Pflege der

. Mitgliederverwaltung . Produktentwicklung in Werte und Prinzipien

- Buroorganisation/Verwaltung Zusammenarbeit mit den - Pflege und Einhaltung der
Partnern Qualitatskriterien fur die

» Buchhaltun
& . Zuarbeit zu den Moststationen/Produkte

Tourismusorganisationen

Kommunikation/ ggf. Unterstitzung bei Marketing/ Vertriebs-
Netzwerkarbeit Infrastrukturentwicklung unterstitzung

. Kommunikation nach innen - Initiativen zur Infrastrukturent- - Marketing

- Kommunikation nach auf3en wicklung - Erzeugung Bildmaterial

« Netzwerkarbeit (z. B. Tourismus- « Contentzulieferung fur Partner
organisationen, Partner) Finanzierung & Forderung Erstellung von Karten/Infos,
- Bewerbung regionaler Produkte

- Fordermittelakquisition

Veranstaltungskalender .f

WEGWEISEND IM TOURISMUS
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BERICHT:
ab Mitte Juli unter www.fraenkische-moststrasse.de

- A

dwif-Consulting GmbH

dwif

INNOVATIVE ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
FRANKISCHE MOSTSTRABE
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)
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Abschlussprésentationder ,Entwicklungsstrategie fur die Frénkische MoststraRe" (Dinkelsbiihl, 2. Juli 2020)

Forderprogramm Regionale Identitat (1)

Grundsitzliches zur Férderung:

Das Finanz- und Heimatministerium unterstiitzt neue regionale Umsetzungsprojekte, die der
Starkung und Inwertsetzung regionaler Identitat dienen und einen Beitrag zur
eigenstandigen Regionalentwicklung und raumlichen Wettbewerbsfahigkeit leisten kénnen.

Es wird die Durchfihrung von zeitlich und inhaltlich abgegrenzten (neuen), regionalen

Vorhaben mit grundséatzlich folgenden Inhalten gefordert:

- Prasentation von Regionen nach innen und au3en durch Markenprozesse und
Imagekampagnen,

- Einzelvorhaben, deren Schwerpunkt die Starkung von Aspekten der regionalen Identitat
ist, z. B.: Kommunikationsinstrumente zur Positionierung regionaler Identitat (Binnen- und
AuRenmarketing) firr die breite Offentlichkeit oder spezielle Zielgruppen,

- Mafinahmen zu Vermittlung von Kultur und Geschichte der Region, Starkung regionaler
Wertschopfungsketten und Vermarktung regionaler Produkte,

31

Forderprogramm Regionale ldentitat (2)

Zuwendungsempfianger:

Rechtstrager des offentlichen und privaten Rechts, soweit zumindest ein
Mitglied/Gesellschafter ein Landkreis ist.

Raumlicher Wirkungskreis des Vorhabens ist eine Region mit der Ausdehnung von
wenigstens einem Kreisgebiet.

Das Heimatministerium unterstiitzt jede Region zunachst fur bis zu drei Jahre mit bis zu
150.000 Euro jahrlich.

Zuwendungsfahig sind dabei alle Ausgaben fir Vorbereitung und Umsetzung der
geforderten Projekte, d. h. typischerweise neben Projektpersonal auch erforderliche
Sachmittel, Ausgaben fiir Veranstaltungen, Offentlichkeitsarbeit oder fiir Dienstleistungen.

Fir den Landkreis Ansbach ist eine Forderquote von 80% zu erwarten.

Beschluss des Kreistages vom 19. Mai 2020: Der Landkreis Ansbach tritt dem Verein
"Frankische Moststralle e.V." bei.

32
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungss giefir die Frankische MoststraRe” (Dinkelsbuihl, 2. Juli 2020)

Kooperationsvereinbarung
zwischen Landkreis Ansbach (ausgefiihrt durch Wirtschaftsférderung Landkreis Ansbach GmbH) (1 /2)
und
Frankische Moststrafle e.V.
zur Antragstellung und Umsetzung des Forderprogramms
»Forderung von Projekten zur Starkung regionaler Identitit im Freistaat Bayern*

-

. Die Kooperationsvereinbarung wird zwischen der Wirtschaftsférderung Landkreis Ansbach GmbH (stellvertretend fir
Landkreis Ansbach) und dem Verein Frankische MoststraRe e.V. im Rahmen der Antragstellung fiir die ,Férderung von
Projekten zur Starkung regionaler Identitat im Freistaat Bayern“ geschlossen.

2. Antragsteller fiir das Programm ,Forderung von Projekten zur Starkung regionaler Identitat im Freistaat Bayern® ist der
Verein Frankische Moststralle e.V. Der Landkreis Ansbach tritt als Mitglied dem Verein Frankische Moststrale e.V. bei.
Stellvertretend fir den Landkreis Ansbach ist die Wirtschaftsférderung Landkreis Ansbach GmbH Ansprech- und
Arbeitspartner fur den Verein Frankische Moststralle e.V.

3. Der raumliche Wirkungskreis der Kooperationsvereinbarung bezieht sich auf das Gebiet der IG Frankische Moststrafe und
den Landkreis Ansbach.

4. Intention des Kooperationsvertrags ist die Aufwertung der traditionellen regionalen Streuobstkultur und der Sensibilisierung
der Bevolkerung fiir dieses Thema.

5. Gegenstand der Kooperation ist die Antragstellung zur ,Férderung von Projekten zur Starkung regionaler Identitat im
Freistaat Bayern“ sowie die gemeinsame landkreisweite Projektumsetzung und der projektspezifische gegenseitige
Austausch.

6. Die Wirtschaftsforderung Landkreis Ansbach GmbH (stellvertretend fiir Landkreis Ansbach) erhalt Mitspracherecht bei den
Inhalten des Antrags fir die ,Férderung von Projekten zur Starkung regionaler Identitat im Freistaat Bayern” sowie der
Projektumsetzung und Netzwerkarbeit.

33

Kooperationsvereinbarung
zwischen Landkreis Ansbach (ausgefiihrt durch Wirtschaftsforderung Landkreis Ansbach GmbH) (2/2)
und
Fréankische MoststralRe e.V.
zur Antragstellung und Umsetzung des Férderprogramms
»Forderung von Projekten zur Stiarkung regionaler Identitat im Freistaat Bayern*

7. Die im Rahmen des Programms ,Férderung von Projekten zur Starkung regionaler Identitat im Freistaat Bayern®
gemeinsam umzusetzenden Projekte weisen ein regionsumfassendes, landkreisweites Gewicht auf. Sie werden im
gesamten Kooperationsgebiet gleichermalien umgesetzt.

Bei einzelnen Projekten kann die Region der Frankischen MoststralRe jedoch Pilotcharakter fir den Gbrigen Landkreis
aufweisen.
8. Insbesondere folgende im Fdrderantrag enthaltenen Projekte werden im gesamten Kooperationsgebiet umgesetzt:
- Offentlichkeitsarbeit und Identitatsstiftung
- Aufbau einer regionalen Vermarktungskette fiir regionale Produkte mittels Automaten
- Umweltpadagogische Sensibilisierung an Schulen und Kindergarten
- Konzeptionelle Entwicklung von Themenwegen

9. Um einen regelmaRigen Austausch zwischen dem Verein Frankische Moststralle e.V., der Entwicklungsgesellschaft
Region Hesselberg (ERH), der Wirtschaftsférderung Landkreis Ansbach GmbH und dem Projektmanagement zu
gewabhrleisten, findet quartalsmaRig ein gemeinsamer Jour fix statt.

10. Um die Kooperation zwischen dem Verein Frankische MoststraRe e.V. und dem Landkreis Ansbach (vertreten durch die
Wirtschaftsférderung Landkreis Ansbach GmbH) nach aufen und fiir Dritte sichtbar zu machen, weisen die
Informationsmedien bei Kooperationsprojekten beide Logos auf.

Die Kooperationsvereinbarung tritt mit dem Beginn der Projektlaufzeiten in Kraft und endet mit dieser.

34
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)

Robert Fischer

Frankische Moststral3e e. V.
Blrgermeister Gemeinde Kressberg

Fordermittel: max. 150.000 Euro jahrlich
Forderquote bis zu 80% (ggf. 20%)

Bewilligungszeitraum: 2 13 Jahre
endet ,zunachst” zum 31.12.2022
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)
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[ MOSTSTRASSE ™

PROJEKTSKIZZE ,INITIATIVE ZUR
AUFWERTUNG DER TRADITIONELLEN REGIONALEN STREUOBSTKULTUR
UND DER SENSIBILISIERUNG DER BEVOLKERUNG"

Ausgangssituation

Die Frankische MoststraBe ist ein langjahriger Zusammenschluss von derzeit 31 Gemeinden und
diversen regionalen Akteuren und Produzenten verteilt in den Landkreisen Ansbach, Weilzenburg-
Gunzenhausen, Donau-Ries, Neustadt an der Aisch-Bad Windsheim und Schwabisch-Hall. Die ge-

meins

ame Klammer sind die Landschaften und Produkte des die Region pragenden Streuobstan-

baus. Uber viele Jahre hinweg wurden (berwiegend unter grolfem ehrenamtlichen Engagement
gemeinsame Malznahmen zur Kulturlandschaftspflege und Unterstiitzung der regionalen Produ-
zenten entfaltet. Der Zusammenhalt und die Identifikation der Akteure mit der Frankischen Most-

stral?e ist dementsprechend groR.

37

Schltsselmalsnahmen des Pilotprojekts

HEIMATSTRATEGIE

Professionelle Offentlichkeitsarbeit und Sensibilisierung
der Bevolkerung

St i Aufbau einer regionalen Vermarktungskette flr regionale
Produkte mittels Automaten

Umweltpadagogische Sensibilisierung an Schulen
und in Kindergarten

(Konzeptionelle) Entwicklung von einem oder mehreren
Themenwanderwegen

bt/

N\
der Bevélkerung” (Juni 2020) ‘ {—w;mkm-l«e
MOSTSTRASSE

n Streuobstkultur und der Sensibilisieru

Quelle: Projektskizze , Initiative zur Aufwertung der traditionellen region,

olie 38 Entwicklungsstrategie fiir die Frankische MoststraRe" (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)

SchliisselmaBnahme 1: Professionelle Offentlichkeitsarbeit und

Sensibilisierung der Bevolkerung

. E ~ Bestandeteile:
e s - Erstellung eines Kommunikationskonzeptes

« Weiterentwicklung der Internetseite der Frankischen
Moststraf3e zur zentralen Informationsplattform
einschl. Veranstaltungskalender

« Weiterentwicklung des Corporate Designs

« Beauftragung professionellen Bildmaterials

o « Erstellung einer Werbebroschtire oder eines
e Werbefilms

¢

[~
evolkerung” (Juni 2020) ‘ %w;wk‘wrkz
MOSTSTRASSE

Quelle: Projektskizze , Initiative zur Aufwertung der traditionellen regionalen Streuobstkultur und der Sensibilisierung der Be

Folie 39 Entwicklungsstrategie fir die Frankische MoststraBe” (Dinkelsbiihl, 2. Juli 2020)

39

SchlUsselmalinahme 2: Aufbau einer regionalen Vermarktungskette

fUr regionale Produkte mittels Automaten

L. B Bestandteile:
« Vernetzungsphase:

UND DER SENSIBILISIERUNG DER BEVOLKERUNG"

Ansprache und Gewinnung regionaler Produzenten und
Handler, Auswahl eines Automatenherstellers

» Konzeptionsphase:
Entwicklung eines Standort-, Logistik- und Beschickungs-
sowie eines Offentlichkeitsarbeitskonzepts

« Testphase:
modellhafte Testung von (drei bis fiinf) Prototyp-Automaten,
Miete/Leasing der Prototypen

« Evaluations- und Verstetigungsphase:
regelmafige Evaluation und Anpassung der Konzepte und
der Automaten, ggf. Ausweitung des Automaten-netzwerks
im Projektgebiet

Ziele und Handlungsfelder

bt/

N\
ler Bevélkerung” (Juni 2020) 1 {—w;.wkm-b\e
MOSTSTRASSE

Quelle: Projektskizze , Initiative zur Aufwertung der traditionellen treuobstkultur und der Sensibilisie

olie 40 EntwicklL tegie fiir die Frankische MoststraRe" (Dinkelsbiihl, 2. Juli 2020)
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)

Schlusselmalinahme 3: Umweltpadagogische Sensibilisierung

an

W

PROJEKTSKIZZE INITIATIVEZUR
TRADITIONELLEN TUR
UND DER SENSIBILISIERUNG DER BEVOLKERUNG"

2~
Cititinse

Ziele und Handlungsfelder

Quelle: Projektskizze , Initiative zur Aufwertung

Folie 41

der traditionellen regionalen Streuobstkultur und der Sensibilisierung der Be:

Schulenund in Kindergarten

Bestandteile:

 Organisation eines Erfahrungsaustauschs mit dem
Lehrpersonal

« Entwicklung von ergdnzenden regions- und
themenspezifischen Lehrmaterialien flr Schulen und
Kindergarten

« Motivation, Vernetzung und Unterstitzung der
Ausbildung von speziell ausgebildetem Flhrungs-
personal (z. B. Streuobstpadagogen)

« Entwicklung und Vermarktung von Fuhrungs-
angeboten fUr Schulklassen und Kindergarten
L o
¢

2\
volkerung” (Juni 2020) ‘ %w;wk‘mrkz
MOSTSTRASSE

Entwicklungsstrategie fir die Frankische MoststraBe” (Dinkelsbiihl, 2. Juli 2020)

41

SchlisselmaBnahme 4: (Konzeptionelle) Entwicklung von einem oder

mehreren Themenwanderwegen

"

i # oy

i @ >
PROJEKTSKIZZE INITIATIVE ZUR

TRADITIONELLEN TUR
UND DER SENSIBILISIERUNG DER BEVOLKERUNG"

Ausgangssituation

Ziele und Handlungsfelder

Quelle: Projektskizze , Initiative zur Aufwertung der traditionellen regi

Folie 42

Bestandteile:
« Ansprache moglicher Kommunen
« Aufstellung eines projektbegleitenden Fachgremiums

 Beauftragung der Konzeption eines oder mehrerer
Themenwege
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reuobstkultur und der Sensibilisie ler Bevélkerung” (Juni 2020)

Entwicklu tegie fiir die Frankische MoststraRe" (Dinkelsbiihl, 2. Juli 2020)
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)

DAZU IST EIGENES
PERSONAL
ERFORDERLICH:

1 Projektmanager*in
0,5 Assistenz

Pro (ganzes) Jahr
Jahrliches Budget: 187.500 Euro
davon Fordermittel: 150.000 Euro (80%)
Erforderlicher Eigenanteil: 37.500 Euro
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Abschlussprasentation der ,Entwicklungsstrategie fur die Frankische Moststrae” (Dinkelsbuhl, 2. Juli 2020)

Mit einem Eigenanteil der 31 Kommunen in Hohe von
87.500 Euro (fur 2 1/3 Jahre)

... kdnnten bis zu 350.000 Euro
an zusatzlichen Fordermitteln fur die Ziele der
Frankischen Moststral3e eingeworben werden!
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