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Wichtigste Aspekte der Umfrage zur Gastronomie und Hotellerie

1. Welche der folgenden MaBnahmen konnten aus lhrer Sicht langfristig zur
Starkung bzw. Entwicklung des Gastronomie-/ Hotelleriestandort Lindauer Insel

beitragen?
67% Kultur- und Veranstaltungsangebote
0% Einheitliche Offnungszeiten (Gastronomie)
22% Verbesserte Aufenthaltsqualitat im 6ffentlichen Raum
0% starke Zusammenarbeit zwischen den Unternehmen (z.B. Gutscheinsystem)
44% starke Zusammenarbeit mit der Stadt Lindau mit ,Kimmerer“ in der Stadtverwaltung als zentraler
Ansprechpartner
11% Digitale Sichtbarkeit der Unternehmen im Internet
11% Mehr Fahrradparkplatze
44% Mehr PKW-Stellplatze
33% Wegeleitsystem mit dem Verweis auf Unternehmen in den Nebengassen
56% Kooperationen mit dem OPNV (z.B. kostenlose Fahrt mit Rechnung / Verzehrbeleg)
33% Stérkeres Angebot von Forderinstrumenten (z.B. Anreizférderung, Férdermittel zur Belebung von Leerstanden)
67% Sonstige

Sonstige Antworten (Zusammenfassung):

Mehr Wohnraum fiir Lindauer auf der Insel
Inselflohmarkt (iber die gesamte Insel

Stdrkung der Nebensaison zur Gldttung der benétigten Mitarbeiter liber das ganze
Jahr

Kulturangebote auferhalb der Saison/ Qualitdtssteigerung der Gastronomie und
Hotellerie

Musik, Tanz, Kinderprogramm, bunt, vielfiltig, keine internationalen Konzerne die
die Authentizitét zerstéren

Schlechtwetter Veranstaltungen, mehr Tagungen in der Nebensaison nicht im
Sommer — da kommen die Touristen

Zur Starkung der Insel insbesondere beitragen kénnten demnach Kultur- und
Veranstaltungsangebote, ein ,Kimmerer” in der Stadtverwaltung , Kooperationen mit dem
OPNV und verbesserte Aufenthaltsqualitdt im &ffentlichen Raum.
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2. Welche MaRnahmen sind besonders wichtig, um die Aufenthaltsqualitdt im
offentlichen Raum zu verbessern?

40% Sitzgelegenheiten

0% Bodenbelag

40% Bepflanzung/Begriinung
20% Baumpflanzungen

10% Sonnenschutz

60% Sonstige

Sonstige Antworten (Zusammenfassung):
- Autofreie Insel
- Mebhr bffentliche Toiletten
- Uberdachte Orte schaffen, Spielplétze, Mdrkte etc. auch fiir die Regentage
- Flir Tiere unzugdngliche 6ffentliche Miilleimer.
- Einfaches Aschenbechersystem — vor allem fiir Strandbesucher (das die Leute mit
an den Strand nehmen kénnen und dann in den Miilleimer kippen)

Als besonders wichtig werden die Miillbeseitigung, Sitzgelegenheiten, Bepflanzung und
Begriinung sowie 6ffentliche Toiletten gewertet.

3. Ist die Moglichkeit der AuBenbestuhlung fiir Sie ausreichend?

90% Ja.

0% Nein.

30% Sonstige
Sonstige Antworten:

- Aufstockung der Auflenbestuhlung seit Corona (bertrieben und hdsslich

- Die Grofe der Jahre 2020 bis 2022 passen, (Corona Sonderregelung)

- Aktuell ist die AufSenbestuhlung auf der Insel viel zu grofs. Der Lebensraum fiir die
Einwohner ist viel zu klein geworden. Die Qualitdt der Aufienbestuhlung ldsst stark
nach.

Die AuRenbestuhlung wird als ausreichend oder zu viel wahrgenommen. Zusatzlich wird
die Qualitat und Attraktivitat bemangelt.
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4. Wie bewerten Sie den Gastronomie-/ Hotelleriestandort Lindauer Insel nach dem
Gesichtspunkt der Attraktivitat und Anziehungskraft des Standortes?

20%
60%
20%
0%
0%

Stark tiberdurchschnittlich
Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich
Unterdurchschnittlich

Stark unterdurchschnittlich

/ //
Der GroRteil der Befragten wertet den Gastronomie-/ Hotelleriestandort der Insel nach ,/
dem Gesichtspunkt der Attraktivitdt und Anziehungskraft als Uberdurchschnittlich. /
|4

5. Wie bewerten Sie den Gastronomie-/ Hotelleriestandort Lindauer Insel nach dem

Gesichtspunkt der Erreichbarkeit des Standortes?

0%
20%
60%
20%
0%

/4

Stark Uiberdurchschnittlich
Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich /

Unterdurchschnittlich /
Stark unterdurchschnittlich /

4

Der GroRteil der Befragten wertet den Gastronomie-/ Hotelleriestandort der Insel nach
dem Gesichtspunkt der Erreichbarkeit des Standortes als Durchschnittlich.

6. Wie bewerten Sie den Gastronomie-/ Hotelleriestandort Lindauer Insel nach dem
Gesichtspunkt der Anzahl der staatlichen/behordlichen Auflagen vor Ort?

20%
30%
40%
10%
0%

Stark tiberdurchschnittlich
Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich
Unterdurchschnittlich

Stark unterdurchschnittlich

Der GroRteil der Befragten wertet die Anzahl der staatlichen/behérdlichen Auflagen vor
Ort als Durchschnittlich.
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7. Wie bewerten Sie den Gastronomie-/ Hotelleriestandort Lindauer Insel nach dem
Gesichtspunkt der Konkurrenz am Standort?

0% Stark tiberdurchschnittlich
60% Uberdurchschnittlich
30% Durchschnittlich
10% Unterdurchschnittlich
0% Stark unterdurchschnittlich /
Der GroRteil der Befragten wertet die Konkurrenz am Standort als Uberdurchschnittlich. Z //
/7
8. Welche Wiinsche/ldeen haben Sie fiir die zukiinftige Entwicklung der Lindauer /
Insel?
Antworten:
- weniger Tourismus mehr Bewohner*innen /4

- weniger Verkehr
- Winterattraktivitdt steigern
- Umwandlung der Fernbedienung in Wohnraum /
- Verkehrsleitsystem /
- qualitative Entwicklung Straf8enbeleuchtung /
- Optik Hafen ¢
- Angebote fiir junge Menschen schaffen
- hintere Insel als gastronomisches Zentrum entwickeln
- Wohnbebauung auf der westlichen Insel
- autofreie Insel
- Begriinung der Plétze
- Steigerung der Aufenthaltsqualitdit
- die Insel muss Zentrum fiir alle Lindauer werden — dafiir muss sich die Gastronomie
wieder neu erfinden und ein Mix zwischen Einheimischen und Touristen stdrken
- die Saison muss durch Veranstaltungen verléingert werden, damit das Personal das
ganze Jahr halten kann
- Autofrei
- super OPNV
- schattig
- divers
- Entertainment fiir jung und alt
- mehr Anreize fiir die Nebensaison/ Winter schaffen, durch indoor Méglichkeiten
- Tagungen mehr im Herbst und Winter, nicht im Sommer
- Verkehrschaos im Sommer beheben
- Keine Reisebusse mehr auf die Insel
- Mehr Angebote fiir jiingere Leute (dhnlich wie ,, Techno-Abende” bei der
Landesgartenschau)
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- Im Herbst/ Winter mehr Zusammenarbeit zwischen Stadt und Unterkiinften um
Besucher zu locken (z.B. Thermenangebote, Museumseintritte, verglinstigtes
Parken, 0.d.)

- Inselnahe Parkpldtze mit bezahlbaren Tagestickets fiir Mehrtagestouristen

- Leerstand auf der Insel attraktiver gestalten z.B. PopUp Ldden zu geringen Mieten
erméglichen (Schaufenster fiir Kiinstler*innen zur Verfiigung stellen

9. Wie sind Sie aktuell mit lhrem Unternehmen im Internet vertreten? / /
80% Social-Media-Profil/Fanpage (z.B. Instagram, Facebook) // /
80% Google My Business-Eintrag (Google Maps)
50% Eintrag im ,digitalen Schaufenster unter lindau.de /
80% Eigene Website/eigener Blog r
10% E-Mail-Newsletter
10% Digitale Bereitstellung von Gutscheinen/Vergiinstigungen
40% Suchmaschinenoptimierung (z.B. Google, Bing) 7
0% Werbeanzeigen/Banner im Internet

50% Buchungsplattformen (z.B. booking.com, opentable) /
40% Preisvergleichsseiten (z.B. Google, trivago) /
10% Sonstige /
<
Sonstige:

- Digitale Reservierung

Der Grof3teil der Befragten ist mit einem Social-Media Profil, einem Google My Business-
Eintrag oder einer eigenen Webseite im Internet vertreten.

10. Welche der folgenden Punkte sehen Sie bei der Umsetzung von digitalen
MaRnahmen in lhrem Unternehmen als Hemmnis bzw. Problem?

67% Fehlende zeitliche Ressourcen

33% Hohe Investitionskosten

0% IT-Sicherheit

22% Rechtliche Unsicherheit

11% Qualifiziertes Personal finden

11% Fehlende Kompetenz der Mitarbeiter:innen

11% Fehlende technische Voraussetzungen (Hardware, Software, Internetverbindung etc.)
22% Fehlende Akzeptanz der Kund:innen

11% Fehlende Akzeptanz der Mitarbeiter:innen

11% Sonstige
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Sonstige:
- Wirsind sehr klein, da geht das. Rechtliche Sicherheit und Datenschutz hdlt immer
lange auf.

Als Hemmnis werden v.a. fehlende zeitliche Ressourcen sowie hohe Investitionskosten
gesehen.

11. Gibt es digitale Angebote, die Sie zukiinftig nutzen mochten? // //

13% Eintrag im ,digitalen Schaufenster” auf lindau.de “
13% Google My Business-Eintrag mit Bildern, Offnungszeiten etc. /
50% Eigene Website/eigener Blog /

50% Social-Media-Profil/Fanpage (z.B. Instagram, Facebook)

13% E-Mail-Newsletter /

13% Digitale Bereitstellung von Gutscheinen/Vergiinstigungen /
13% Werbeanzeigen/Banner im Internet ,//
25% Suchmaschinenoptimierung (z.B. Google, Bing) é
38% Buchungsplattformen (z.B. booking.com, opentable) )
25% Preisvergleichsseiten (z.B. Google, trivago)

0% Sonstige

Zukiinftig genutzt werden sollen v.a. eine eigene Webseite und ein Social-Media-Profil.

12. Wie lange sind Sie bereits als Unternehmen auf der Lindauer Insel tatig?

Antworten:

- 20 Jahre
- 10 Jahre
- EinJahr
- 11 Jahre
- 3Jahre

- 40 Jahre
- 64 Jahre
- 18 Jahre
- 40 Jahre
- Sieben Jahre
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13. In welchem Bereich der Insel befindet sich Ihr Unternehmen? Teilen Sie uns
gerne iiber das Feld ,,Sonstige“ weitere aus lhrer Sicht wichtige Informationen (z.B.
StraRenname) mit.

20% FuRgéngerzone (MaximilianstraRe/Cramergasse)

20% FuBgéngerzone (aufer Maximilianstrale/Cramergasse)

60% Aulerhalb der FuRgangerzone

40% Sonstige

/
Sonstige: 2z / //
- Aktuell Alter Schulplatz
- Seehafen //
- Haupthaus: Bei der Heidenmauer 11; Nebenhaus: Schmiedgasse 14 ,

- Ndhe Bahnhof — vermisse sehr die Fuf3gédngerbriicke (iber die Gleise. Freue mich,
wenn die Gleisgestaltung neu gemacht wird und wir wieder besseren Zugang zur
Insel West haben

/4
14, Welche Gaste besuchen lhr Unternehmen vorwiegend wahrend der Hauptsaison
(Sommer)? /
40% Tagestouristen /
90% Ubernachtungsgéste /
10% Einwohner (Stadt Lindau) 4
20% Einwohner (Umland, Deutschland)
30% Einwohner (Umland, Vorarlberg)
20% Sonstige
Sonstige:
- Besucher*innen der Bregenzer Festspiele
- Durchreisende

Ein GroRteil der Befragten gibt an, dass wahrend der Hauptsaison im Sommer vorwiegend
Ubernachtungsgiste die Unternehmen besuchen.
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15. Welche Gaste besuchen lhr Unternehmen vorwiegend wahrend der
Nebensaison (Winter)?

10% Tagestouristen

80% Ubernachtungsgiste

40% Einwohner (Stadt Lindau)

30% Einwohner (Umland, Deutschland)

30% Einwohner (Umland, Vorarlberg) / //
30% Sonstige /,
Sonstige: /
- Fremde Marktbesucher*innen
|4

- Das Unternehmen ist geschlossen
- Besucher*innen des Weihnachtsmarktes
- Skifahrer*innen (seit Bestehen des BestWestern Hotels seltener geworden)

/4
Ein GroRteil der Befragten gibt an, dass wahrend der Nebensaison im Winter der Fokus
vorwiegend auf Ubernachtungsgiste liegt. /
16. Wie hat sich die Anzahl der Gaste in lhrem Unternehmen (pro Jahr) in den //‘

letzten 5-10 Jahren verandert?

11% Sehrviel mehr

67% Mehr

11% Keine Veranderung

11% Weniger

0% Sehr viel weniger

22% Sonstige
Sonstige:

- Keine reale Beantwortung méglich aufgrund der Corona-Pandemie
Insgesamt wird von der Mehrheit der Befragten angegeben, dass ,,mehr” Gaste pro Jahr

das Unternehmen besuchen. Es wird auf evtl. Verzerrung durch die Pandemie
hingewiesen.
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17. Wie hat sich die Ausgabebereitschaft der Gaste in Ilhrem Unternehmen in den
letzten 5-10 Jahren verandert?

11%
44%
33%
0%
0%
11%

Sonstige:

Pro Besuch wird sehr viel mehr Geld ausgegeben
Pro Besuch wird mehr Geld ausgegeben

Keine Veranderung

Pro Besuch wird weniger Geld ausgegeben

Pro Besuch wird sehr viel weniger Geld ausgegeben

- Da die Preise angehoben wurden, geben die Gdste mehr Geld aus, nehmen aber
nicht mehr Extras in Anspruch.

Sonstige , // //
7

Insgesamt wird von der Mehrheit der Befragten angegeben, dass pro Besuch mehr Geld /
ausgegeben wird.

18. Was sind aktuell die groRten Problemfelder fiir lhr Unternehmen?

56%
44%
67%
33%
22%
11%
11%
22%
11%
11%
22%
33%
11%
11%
22%
33%

Sonstige:

_

Personalgewinnung 4
Betriebskosten allgemein
Energiekosten

Personalkosten

Behordliche Auflagen
Arbeitszeitdokumentation
Tagliche Hochstarbeitszeit
Datenschutzanforderungen
Sinkender Umsatz pro Gast
Weniger Gaste

Stornierung von Gasten
Gestiegene Anspriiche von Gasten
Digitalisierung
Unternehmensnachfolge
Finanzierung/Liquiditat

Sonstige

- Die Lautstdrke der Insel, der viele Verkehr
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- Corona-Mafsnahmen
- Das Gerede (iber ein Tagungshotel das laut ISEK notwendig geworden ist

Insgesamt wird von der Mehrheit der Befragten angegeben, dass die Energiekosten das
grofte Problemfeld fir die Unternehmen sind.

19. Welche der folgenden Aspekte sind fiir Ihr Unternehmen im Hinblick auf die

nachsten 5-10 Jahre besonders wichtig? Y/ /
40% Verbesserte digitale Auffindbarkeit Ihres Unternehmens (Online-Prasenz) // /
10% Weiterer Ausbau des ,digitalen Schaufensters“ auf lindau.de /
30% Intensivere Kooperation mit anderen Unternehmen
0% Abstimmung der Offnungszeiten mit anderen Unternehmen y
40% Reduktion der Mietpreise
10% Erweiterung Ihres Angebots um weitere Aspekte/Zielgruppen (z.B. Kombination von Buchhandlung mit 7

Bar/Bistro, Themenhotel, Repair-Cafe, etc.)

70% Verbesserte Aufenthaltsqualitat im 6ffentlichen Raum

30% Mehr Fahrradparkplatze /

40% Mehr PKW-Stellplatze é

30% Verbesserung der Beschilderungssysteme /
50% Kooperationen mit dem OPNV

50% Aufwertung der Gestaltung Ihrer Vorbereiche (Terrasse, Eingangsbereich, etc.)

30% Sonstige

Sonstige:
- Reduzierung der Lautstdrke und des Verkehrs
- Eine Autofreie Insel — Die freiwerdenden Pléitze begriinen und mit Leben fiillen
- Besserer OPNV, griineres Stadtmarketing. Wir miissen mutig unsere Zielgruppe
definieren — Qualitdt statt Quantitdt

Ein GroRteil der Befragten gibt an, dass verbesserte Aufenthaltsmoglichkeiten im
offentlichen Raum besonders wichtig sind.

20. Planen Sie in den nachsten 3-5 Jahren lhre Tatigkeit in Lindau zu verandern?

70% Nein.

20% Ja, Standortverlagerung geplant, weil

10% Ja, andere Unternehmensausrichtung), weil
0% Ja, Unternehmensaufgabe geplant, weil

20% Sonstige

Nein, weil:
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- Bendtigen gréfiere Rdumlichkeiten
- Wir uns rationalisieren und weniger Personal beschdftigen méchten

21. Gibt es Angebote, die aus lhrer Sicht auf der Insel fehlen, oder herrscht ein
bestimmtes Uberangebot? Welche?

100% Fehlende Angebote

29% Uberangebot /
100% Sonstige //
/,
Fehlende Angebote: /
- Alternativen bei schlechtem Wetter, mehr Wassersport und Angebote fiir junge
Leute y

- Kulinarische Stadtfiihrung (Analog Wangen im Allgéu)
- Fitnessstudio
- Zu wenig hochwertiger Einzelhandel, Vielfalt leidet /4
- Fehlendes Angebot (Wohnbebauung, Co-Working, handwerkliche Betriebe,
Nachtcafé oder Bar), Uberangebot (Tagesgastronomie)
- Kultur fiir jedes Alter, Einzelhandel fiir jedes Alter, OPNV /
- Zuviele Boutiquen, zu wenig praktische Geschdfte é
4

22. Lindau erfahrt bedeutende saisonale Besucherspitzen von Juni bis August.
Wiirden Sie sich eine Verlangerung der Saison wiinschen? Mit welchen MaRnahmen
konnte diese erreicht werden?

80% Ja

20% Nein

80% Sonstige
Sonstige:

- Angebote fiir Senioren ab September

- OPNV Aktionen, Events

- Verlédngerung des Weihnachtsmarktes bis 6. Januar

- Entwicklung von neuen Veranstaltungen

- Kulturprogramm entzerren und auf den Herbst bzw. Winter legen

- Vor Corona hatten wir keine schlechte Nebensaisonauslastung. Jahrmarkt ->
ausbauféhig

- Jan. & Feb. Gute Angebote fiir die Inselhalle machen

- Weihnachtsmarkt Iénger laufen lassen

- Kulturevents zum Friihling und Herbst von Mo.-So.

- Wie oben erléutert: Tagungen wie Nobelpreistréger kénnten im Herbst, Friihling
oder Winter kommen, keine grofsen Tagungen im Sommer. Mehr Angebote fiir
Schlecht-Wetter
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- Tagungen/ Messen/ gréfsere Veranstaltungen konzentrieren und auf Herbst/
Winter verlegen

- Ausstellungen, Mdrkte, Messen machen die ,,Randzeiten” attraktiver. Seminare und
Weiterbildungseinrichtungen bringen Gdste auch aufSerhalb der Hochsaison

23. Welche Nutzungen halten Sie fiir die Aktivierung bzw. Nachbesetzung von
Leerstanden in dezentralen Lagen auf der Insel fiir sinnvoll?

40% tagliche Grundversorgung bzw. periodischer Bedarf (Lebensmittel, Apotheke, Zeitschriften, etc.) // //

40% spezialisierter Einzelhandel bzw. aperiodischer Bedarf (Bekleidung, Elektrowaren, Hausrat, etc.) /,
80% junge Unternehmen (Start-Ups, Griinder:innen, Co-Working Spaces, etc.) /
50% Kreativwirtschaft (Kunstraume, Ateliers, Werkstatten, etc.)

r

60% Handwerk bzw. Werkstatten (Arbeitsraume, Do-It-Yourself Raume, etc.)
40% Dienstleistung (Biiros, Service, etc.)
20% Gastronomie (Restaurants, Cafés, Bars, Kantinen, etc.) /

90% Wohnnutzung in Obergeschossen

60% Wohnnutzung in dezentraler Lage auch im Erdgeschoss
0% Beherbergung (Hotels, Ferienwohnungen, etc.) /
60% Quartierstreffpunkte (flexible Veranstaltungsraume, versch. Kurse, Jugendraum, Seniorentreffs, Freizeittreffs, é
etc.)
<
50% Kultur (flexible Veranstaltungsraume, Kunst, Theater, Lesungen, Bithnen, Kino, Sport, etc.)

Der GrofRteil der Befragten findet Wohnungen in Obergeschossen fiir die Aktivierung bzw.
Nachbesetzung von Leerstanden in dezentralen Lagen auf der Insel sinnvoll.

24, Sind Sie daran interessiert einen lokalen Lieferservice zur Belieferung von
Kunden mit vorab bestellten Produkten/Speisen aus ihrem Unternehmen zu
nutzen?

44% Ja.

56% Nein.

25. Sind Sie daran interessiert, sich an gemeinsamen
Kundenbindungsinstrumenten, z.B. in Form eines Gutscheinsystems, zu beteiligen?

20% Ja.
80% Nein.

Seite 13/16



UmbauStadt

Urbane Konzepte . Stadtplanung . Architektur

26. Beteiligen Sie sich bereits an Events und Veranstaltungen auf der Insel?

50% Ja.
50% Nein.
40% Sonstige

Ja:
- Science Walk, Isle of Music

- Veranstaltung mit Musikdarbietung //

- Wenn die Ausrichtung und die Entfaltung frei sind /
27. Winschen Sie sich weitere Events und Veranstaltungen? /

89% Ja.

11% Nein.

67% Sonstige
Sonstige:

- Mehr Konzerte oder Mdrkte auf3erhalb der Saison

- Kulinarische Stadtfiihrung

- Grofsveranstaltungen

- Halloweenmodenschau, Friihjahrszauber auf der Insel Lindau (Modenschau, Musik,
etc.)

- Musikevents wie sie aktuell nicht stattfinden. Mit derselben Genehmigung/
Spielraum wie das Lindauer Oktoberfest

- GrofSe Events machen Lindau auch fiir zukiinftige Aufenthalte und Besuche der
Teilnehmer*innen attraktiv. Auch gréfSere Firmen/ Schul-Events in der Inselhalle
wdren hier eine Bereicherung und kénnte besser geférdert werden

Ein GroRteil der Befragten gibt an, dass weitere Events und Veranstaltungen
winschenswert sind.

28. Nutzen Sie aktuell bereits Kooperationen / Zusammenarbeit mit weiteren
Unternehmen?

33% Ja.
67% Nein.
33% Sonstige

Ja:
- Projekte mit anderen Héndler*innen
- Es gab mal einen Gutscheinaustausch aber jetzt nicht mehr
- Beispiel: Pfanderbahn/ Gliihweinstand am Rathaus
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Ein GroRteil der Befragten gibt an, dass aktuell keine Kooperationen mit weiteren
Unternehmen besteht.

29. Wiinschen Sie sich weitere Kooperationsmoglichkeiten / Zusammenarbeit mit
weiteren Unternehmen?

57% Ja.
43% Nein.
29% Sonstige

Ja:
- Gemeinschaftsprojekte
- Therme Lindau (vergiinstigter Preis fiir Ubernachtungsgdste), Ausflugsziele mit
speziellen Konditionen im Allgemeinen, grof3e Firmen wie Rausch, Continental etc.

Ein GroRteil der Befragten gibt an, dass eine Kooperationsmoglichkeit mit weiteren
Unternehmen wiinschenswert ist.

30. In welcher GroRenordnung bewegen sich die Umsétze lhres Unternehmens (in
€/Jahr)?

0% 22.000 - 50.000
0% 50.000 - 100.000
20% 100.000 - 250.000

40% 250.000 - 500.000

30% 500.000 bis unter 1 Mio.
0% 1 Mio. bis 2 Mio.

0% 2 Mio. bis 5 Mio.

0% 5 Mio.

10% Keine Angabe

31. Was méchten Sie uns noch mitteilen? AuRern Sie gerne lhre Wiinsche, Ideen und
Anregungen:

Antworten:
- Ich habe die Befiirchtung durch die gefiihlt steigende Touristenzahlen meine
Lindauer Gdiste zu verlieren
- Ein Gesamtkonzept fiir die Insel wére gut. Wo soll es hingehen, wo kénnen Gdste,
Einheimische und Angestellte parken.
- Die Fragen waren teilweise nicht klar: Man hdtte unterscheiden miissen zwischen
Gastronomie oder Hotellerie. Gleichzeitig kann ich als Hotelier aber auch Ideen fiir
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Gastronomie haben. Zum Bsp.: Frage 24 und 25. Sie sprechen bei dem Fragebogen

immer nur von mehr Fahrradstellplatz und PKW Stellplatz, warum keine Stellplditze.

Mutig miissen einige Probleme (Theres von Bayer Platz, Miill, OPNV,

Energieversorgung) gelést werden. Mit einem wissenschaftlich zukunftsorientierten

Ansatz.

Gastronomie zahlt viel Gewerbesteuer, zuséitzlich andere Steuern und die Gdste

eine relativ hohe Kurtaxe. Seit September ist die Seehafenbeleuchtung

ausgeschalten wegen EnergiesparmafSinahmen. Solche MafSnahmen sind meiner

Meinung nach nicht zielfiihrend. Wenn die Kurtaxe auch fiir die BSB (Schiffe) gelten //

wiirde, wdre es viel attraktiver fiir Gdste z
Am wichtigsten wdre eine schnelle Lésung des Parkplatzproblems fiir Gdste etc.
(Jahrestickets P3/ P4 fiir Hotels um diese an Gdste weitergeben zu kénnen), /
Abschaffung der Fremdenverkehrsabgabe (ungerecht)
4

Lindau ist ein Juwel und die Gdste fiihlen sich sehr wohl. Die Echt-Bodensee Card
hilft sehr, dass die Leute das Auto stehen lassen. Alls was dazu beitrdgt ohne Auto
zu reisen ist gut.
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